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Ideengeber fiir kreative Tourismus-Projekte
REGIONALE 2013: Neuer Kompass-Broschiire ist Gemeinschaftsproduktion

|
Sudwestfalen, 4. Marz 2010.!Skifahren auf den vielen Pisten, Wandern auf den Hohen
oder Radeln auf den zahlreichen Fahrradwegen -  Sudwestfalen mit seinen
Tourismusregionen Sauerland und Siegerland-Wittgenstein ist als erlebnisreiches
Erholungsgebiet in ganz Deutschland gut bekannt. Die vielfdltigen Angebote und
Maoglichkeiten sollen jedoch weiter ausgebaut und miteinander vernetzt werden — mit
Hilfe der REGIONALE 2013. Mit dem ,Tourismus Kompass“ ist dazu nun eine

Informations-Broschiire erschienen, ein Wegweiser flr kiinftige Tourismus-Projekte.

Das 26-seitige Heft ist ein Gemeinschaftsprojekt der Studwestfalen Agentur, des
Touristikverbandes Siegerland-Wittgenstein e.V. und des Sauerland-Tourismus e.V.. Der
Kompass soll Orientierung bei der Entwicklung von Projekten im Zuge der REGIONALE
2013 geben. Heute wurde die Broschiire an die Tourismus-Organisationen der Region
versendet. ,Die Sudwestfalen-Regionale bietet die grolRe Chance, touristische
Angebote zu vernetzen und auszubauen, um diese noch attraktiver und bekannter zu

machen®, sagt Dirk Glaser, Geschaftsfuhrer der Sidwestfalen Agentur.

Sauerland-Tourismus und der Touristikverband Siegerland-Wittgenstein arbeiten
bereits bei Themen, Produkten und MarketingmaBnahmen zusammen. Wahrend es in
den Bereichen Wandern, Rad- und Wintersport bereits erfolgreiche Kooperationen gibt,
sollen zu den Themen Gesundheit/Vitalitat oder Kultur weitere gemeinsame Projekte
entstehen. Wie aus einer guten Idee ein Projekt der Stidwestfalen-Regionale werden
kann, wird nun detailliert im Tourismus Kompass erklart. ,Daruber hinaus werden aber
auch Forderperspektiven aulRerhalb der Regionale aufgezeigt®, erklart Thomas Weber,

Geschaftsfiihrer des Sauerland-Tourismus.

Siegerland-Wittgenstein und Sauerland-Tourismus sind langst touristische Marken, die
weit Uber die Grenzen Sudwestfalens hinaus bekannt und geschatzt sind. Die
Angebote sind so vielfaltig wie abwechslungsreich. Attraktionen wie zum Beispiel der!
Rothaarsteig steigern nicht nur die Bekanntheit, sondern auch das gemeinsame

Arbeiten und Denken in der Region. Dieses gemeinschaftliche Handeln und Denken soll
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kunftig!weiter intensiviert werden. ,,Wir suchen Projekte, die zum einen Sudwestfalen
fur Urlauber noch attraktiver machen, die zum anderen aber natlrlich auch den
Menschen, die hier leben und arbeiten, zugute kommen® sagt Roswitha Still,

Geschaftsfuhrerin des Touristikverbandes Siegerland-Wittgenstein.

Bildzeilen:

Foto1:! Sein Name ist Programm: Der Tourismus Kompass soll ein Wegweiser fir
kreative Tourismus-Projekte sein.!!

Foto2"! Haben gemeinsam am Tourismus Kompass gefeilt (v.l): Thomas Weber
(Sauerland-Tourismus e.V.), Roswitha Still (Touristikverband Siegerland Wittgenstein
e.V.) und Dirk Glaser (Sudwestfalen Agentur).

Hintergrund

Die Ydwestfalen Agentur GmbH steuert im Auftrag der¥inf Kreise und der 59 Stite

und Gemeinden die Regionale 2013. Die Agentur wurde im April ¥adet und setzt die
Prozesse uth Aufgaben der Regionale operativ um. Die Regionale 2013 ist ein
StrukturfSrderwettbewerb des Landes NRW, der im Rhythmus von drei Jahren einer
Region die Chance bietet, sich zu profilieren und Potenzialerlsgr zu kommunizieren.
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